BLINK
ADRESSABILITE : L'OPPORTUNITE CONTEXTUELLE

Avec son ADN technique et la persistance d’un brouillard pesant sur le marché quant aux alternatives multiples pour
pallier la dépréciation des cookies tiers, le ciblage contextuel est souvent entoure d'idees recues et de mythes qui
entravent sa pleine compréehension et son adoption efficace. Explorons ensemble ces biais les plus courants pour

clarifier cette strategie publicitaire cruciale dans [’ere post cookie tiers.

CRITERES

Technique de ciblage

Respect des
données personnelles

Efficaciteé sur
les performances

Reach

Personnalisation

Granularité des
segments de ciblage

COOKIES TIERS

Un cookie tiers est un

outil permettant de suivre

le comportement des
internautes sur differents
sites en utilisant leurs
donnees personnelles

Faible :

utilise les données de
navigation des
utilisateurs sans
consentement explicite

Déclinante :

efficacité limitée par la
fin programmee des
cookies tiers et le
blocage croissant par les
navigateurs

Faible :

environ 60% des
utilisateurs ne sont plus
adressables, les cookies
tiers etant deja bloques
ou rejetes

Elevée :

personnalisation basee
sur des donneées
comportementales, mais
fortement impactee par
la disparition des cookies

Variable :
potentiellement tres
precise, mais limitée par
la baisse de 'utilisation
des cookies tiers

PRIVACY SANDBOX

L’API Topics, solution issue
des initiatives de la Privacy
Sandbox, est destinee a
permettre un ciblage baseée
sur les centres d’intérét
des consommateurs

Modeéere a éleve :
anonymisation relative des
données, sans suivi
individuel, mais se base
sur des groupes d'interéts

Modérée :

Topics APl offre un

ciblage par intéréts
partages, solution encore
décriée, moins précise que
les cookies tiers

Modeére :

Une portee qui se
restreint aux utilisateurs
de Chrome, soit pres de
68% du traffic internet
francais

Modéreée :

personnalisation par groupe
d’intéréts plutdt que par
publicite, ce qui reduit la
precision en terme de
proposition creative

Limite :

A ce jour, 469 sujets sont
disponibles dans Topics
API, limitant la précision
dans le ciblage

Bliink est une entreprise technologique specialisée dans la publicite

CIBLAGE CONTEXTUEL

Le ciblage contextuel
consiste a afficher des
publicités en fonction du
contenu de la page web,
plutét que sur le
comportement anterieur

Tres éleve :

aucune donnee personnelle
collectée ; se base
uniguement sur le

contenu des pages visitees

Tres élevée :

le ciblage contextuel
permet d’atteindre les
audiences au moment
ou leur état d’esprit est
le plus reéceptif

Modéreé a éleve :

large portee, non affectee
par les bloqueurs de
cookies ou les parametres
de confidentialité des
utilisateurs

Elevée :

permet d’offrir une créative
personnalisée, une publicite
pertinente et plus utile pour
’laudience dans un contexte
specifique

Tres élevee :

1700 segments disponibles
alignes a la taxonomie IAB
(3.0) pour toucher toutes
les audiences

contextuelle en ligne. Fondée en 2018 par Siham Fadili (CEO), Samuel
Kerboeuf (CTO) et Julia Muller (CRO), elle offre aux marques l'opportunite de
trouver leurs audiences et de mieux les comprendre a l'heure ou tout

'écosysteme publicitaire doit se reinventer pour repondre aux nouveaux
usages medias des consommateurs. La technologie de ciblage unique
déeveloppee par Bliink sert le message publicitaire afin qu'il résonne aupres
du bon public, offrant une expérience publicitaire pertinente et integree.




